Montpellier deuxieme sur 28 villes
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es criteres de classement
ont été établis sur des don-

nées provenant de 'INSEE

(Institut National de la Sta-
tistique et des Etudes Economi-
ques) et notamment par comparai-
son des recensements de 1975 et
1990. IIs concernent I'évolution de
la p?liulzdon globale, a celle de la
populatic ¢
nier point la croissance est de
+21,2 %.
La progression de I'emploi dans le
bassin d’activité de Montpellier lors
des quinze dernieres années est
I'une des plus spectaculaires de
France.
A ce classement vient sajouter une
“note qualité” 2 chaque ville estattri-
bué de une 2 quatre étoiles. Mont-
pellier en obtient trois. Les critéres
sont les suivants :
Le nombre d’emplois salariés, d’en-
treprises, les organismes d'ensei-
gnement supérieur publics ou pri-
vés. Ainsi que les organismes
soccupant de 'accueil des entre-
prises ; et 2 ce niveau le District est

tion active. Quant 2 ce der-

de plus de 200000 habitants

mars 1992 classe Montpellier en deuxiéme position des villes de plus de 200000

‘ Un dossier publié par le magazine économique I'Entreprise dans son numéro de

habitants, juste aprés To

R

industrielle et Ior:zgtemps conside-
rée comme secondaire dans notre
structutre urbaine. La capitale lan-
guedocienne asu parune politique
médiatique ambitieuse faire valoir
Ses nouveaux atouts et se donner
une image séduisante.

Avec des entreprises performantes, ici Lotus Technologie, Ia Technopole est plébiscitée

par la presse économique.
particulierement bien équipé avec
Montpellier Languedoc-Roussillon
Technopole. Les six poles qui la
composent mettent tout en oeuvre
pour faciliter 'implantation d'entre-
prises, avec notamment la mise en
place et la gestion des différents
parcs d'activités, ainsi qu'au niveau
de la prospection nationale et inter-
nationale.

Autre point important de ce dos-
sier : I'image des villes aupres des
chefs d'entreprises. Voici lextrait de
I'article paru dans 'Entreprise
concernant Montpellier :

La note de Montpellier, qui obtient
une remarquable 4° place, marque
I'émergence dans le groupe de téte
d'une ville sans grande tradition

Cette étude démontre objective-
ment e grand isme de Mont-
pellier, et du District, en matiére de
développement économique et de
création d’emploi,
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LES PREFERENCES DES PATRONS

ulouse.

Une vue aéricm'llle
du Parc polis
qui accu‘:?ﬁ‘g 150
entreprises, 21
centres de
recherche, un
exemple du

= dynamisme de
Montpellier

1 IYON 79% | 8 NANTES 27% | 16 LE HAVRE 5% | 24 ANGERS 2%
2 TOULOUSE 63% | 9 MARSEILLE 18% | 17 TOURS 5% | 25 BESANCON 2%
3 STRASBOURG 53% | 10 NICE 13% | 18 MULHOUSE 4% | 26 BREST 2%
4 MONTPELLIER 41% | 11 RENNES 13% | 19 NANCY 4% | 27 CLERMONT-FERRAND 2 %
5 GRENOBLE 37% | 12 ROUEN 9% | 20 POITIERS 4% | 28 AVIGNON 1%
6 LILLE 32% | 13 ORLEANS 7% | 21 REIMS 4% | 29 LIMOGES 1%
7 BORDEAUX 28% | 14 ME1Z 6% | 22 DOON 3% | 30 PAU 1%




