pellier

Ikéa moteur de U'emploi et du déevel opppement économique

« Une décision choquante », c’est en ces termes que Jean-Pierre Moure, premier vice-
président de Montpellier Agglomération a commenté Uarrét du Tribunal Administratif
de Montpellier qui a cassé la décision de la Commission départementale d’équipement

Roussillon Septimanie. Faut-il le rappeler ?
Chague mois, plus de 5 000 Montpelliérains
sont obligés de se rendre dans les maga-
sins de Vitrolles ou de Toulouse. La crois-
sance démographique exceptionnelle a

Une nouvelle demande d’'ouverture sera
déposée. Ikéa prévoit d'ouvrir son maga-
sin a Odysseum en septembre 2005. A
terme, avec Ikéa, Odysseum représente
plus de 1000 emplois et 4 millions de visi-

teurs par an : un formidable levier pour le
développement économique de la Com-
munauté d'Agglomération de Montpellier,
une formidable aventure pour ses habi-
tants invités dans un monde de loisirs.

commercial (CDEC) autorisant Uouverture d’un magasin Ikéa a Odysseum.

220 emplois menaces

de se rendre chaque mois a Vitrolles

Les travaux sont en cours d'achevement.
Prés d'une centaine d’emplois sur les
220 prévus des 'ouverture du magasin
en mai prochain ont été pourvus. Une
directrice est déja nommée. Seulement
voila, la campagne anti Odysseum

menée avec acharnement par la CCl de
Montpellier, qui invoque une concurrence
dangereuse pour le centre ville de Mont-
pellier, notamment le Polygone, remet en
cause l'arrivée de l'enseigne suédoise,
internationalement connue, véritable

5 000 Montpelliérains obligés

moteur de l'emploi et du développement
économique. L'emploi est gaché. Inac-
ceptable.

La zone de chalandise d'lkéa s'étend bien
au-dela du territoire communautaire.
Elle touche toute la région Languedoc-

La CCl de Montpellier
parviendra-t-elle encore longtemps
a vous interdire de faire vos courses

ld oU vous en auriez envie ?

de Montpellier & voir en chaque nouveau commerce s installant & Odysseum

Que"e est cefte peur panique qui améne la Chambre de Commerce et d Industrie

une horde d envahisseurs barbares 2

Le commerce de notre Agglomération s organise aujourd hui pour répondre aux attentes
d un bassin de consommateurs de prés de 500 000 personnes; ¢ est deux fois plus qu en
1975 lors de la naissance du Polygone.

Montpellier Agglomération % CAP-PUBLICIS SOLEIL * Decembre 2004

Alors, il est normal que | offre s élargisse et se diversifie pour répondre & ces nouvelles attentes.

Employons nos forces & relever ce défi plutét qu & dresser
d illusoires barrages & la modernité. \

A

A Montpellier
SERM \

A

Montpellier et sur l'ensemble
du territoire communautaire -
120 000 personnes attendues
d’ici moins de dix ans - nécessite
des équipements a la hauteur de
la demande actuelle et a venir.
Les consommateurs sont floués.
Inacceptable.

Parallélement, entre 2000 et 2004, la
CDEC de l'Hérault a autorisé plus de
125 000 m*de surfaces commer-
ciales, sans prendre en considéra-
tion le projet Odysseum. Rappelons
aussi qu‘aujourd’hui le commerce de
notre Agglomération s’organise pour
répondre aux attentes d'un bassin de
consommateurs de prés de 500 000
personnes. C'est deux fois plus
qu’en 1975, année d’ouverture du
Polygone.

Enfin, Uhistoire se répete. Les
arguments utilisés jadis contre la
création du Polygone sont utilisés
aujourd’hui par les mémes contre
la venue d'lkéa et le développe-
ment d'Odysseum. Inacceptable.
Aujourd’hui, Ikéa maintient sa
volonté d'installation a Montpellier.
Dans une interview publiée par
Midi Libre le 2 décembre dernier,
Richard Vathaire, directeur du
développement d’lkéa France, n'a
pas caché sa colére : « Nous n’avons
Jamais vu ¢a ailleurs, pas méme dans les
pays qui sont des ex-républiques bana-
niéres ». Et de dénoncer le compor-
tement de la CCl de Montpellier :
« Nous avons sollicité la CCI
plusieurs fois pour des demandes de ren-
dez-vous. On ne m’a jamais répondu ».
Inacceptable.

Le géant suédois espére, encore et
toujours, s'installer a Montpellier.

La CClI de Montpellier
parviendra-t-elle a rejeter
220 emplois a la mer ?

Plus de choix c’est plus de liberté pour les
consommateurs. C'est aussi plus d’emplois
car plus les grandes marques s'installent sur
notre territoire, plus leurs investissements
profitent & notre économie et & chacun de
nous. Soyons les plus accueillants possible,
nous en tirerons tous plus de bénéfices.
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