)

Montpellier,]

En matiére de communication, Montpellier a depuis bien longtemps gagné
la meére des batailles : 1a conquéte de l'opinion par I'image. Une image qui
n’a cessé d’évoluer au gré des métamorphoses de la ville. Le réve est devenu
réalité... Vieux slogan pour une ville sans cesse nouvelle.
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n ballet de trams colorés.

C'estlapremiére chose que

I'on voit lorsqu’on sort de

la gare puisque les quatre
lignes s'y croisent. 'image de Mont-
pellier commence parla. Uneidéede
Georges Fréche — comme a peu prés
toutes d'ailleurs — qui a voulu faire
du tram un véritable outil de com.
Efficace : les hirondelles et les fleurs
multicolores de Garouste et Bonneti
portent au quotidien l'idée d'un ter-
ritoire créatif et dynamique. Lentrée
en scéne, en avril dernier, des lignes
habillées par Christian Lacroix, y a
ajouté une certaine fierté.

A Montpellier, plus qu'ailleurs, la
ville elle-méme est communicante.
Ellerenvoie auxvisiteurs comme aux
habitants1'idée d'un territoire jeune
et énergique, en pleine expansion
économique, loin des clichés du Sud
farniente.Latransformationurbaine
yest pourbeaucoup.Sousl'impulsion
de son maire historique, la ville s’est
métamorphoséepourrépondreaune
poussée démographique exception-
nelle. I'agglomération, qui compte
aujourd’hui 420 ooo habitants, ac-
cueille 1 0oo nouveaux arrivants

chaque mois. De nouveaux quartiers

ont vu le jour, tournés vers lamer a

T'instar de Port Marianne. De grands
péles d’activités sont sortis de terre :
Euromédecine, Agropolis, Antenna
pourle secteur audiovisuel, Héliopo-
lis pourle tourisme etla culture, et le
Péle informatique.

Mais ce qui frappe le plus, c'est I'ar-
chitecture. La ville a construit son
positionnementsur des équipements
publics spectaculaires, faisant appel
a de grandes signatures. Le quartier
Antigone de Ricardo Bofill crée une
perspective monumentale entre la
place de la Comédie et le siége de 1a
Région auxallures d’Arcde triomphe.
Entrelesdeux,face aface,'imposante
médiatheque etla piscine olympique
témoignent delaplace prépondérante
dusportetdelaculture.Lhoteldeville
dessiné par Jean Nouvel, inauguré
cette année, se présente comme un
immense cube bley, point d’ancrage
d'un nouveau quartier qui atteindra

eut-étrelamer dans un demi-siécle.
ATlautre bout dela ville, Pierresvives,
la « Cité des savoirs et du sport pour
tous » concue par Zaha Hadid pour le
département de I'Hérault. Implantée

au ceeur du quartier de la Paillade,
elle donne une impulsion nouvelle a
la partie nord du territoire.

La communication fait partie inté-
grante du projet de développement
du territoire. Une communication
marquée par la personnalité de
Georges Fréche, maire de 19774 2004
puis président de l'agglo jusqu’a
son décés en 2010. Dans les années
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1980, Montpellier s'affiche comme
« entreprenante » et « surdouée ».
Dix ans plus tard, Yehudi Menuhir,
les fréres Pourcel, Merce Cunnin-
gham déclarent au monde entier « A
Montpellier, j’ai réalisé mon réve ».
Puis, dans les années 2000, c’est la
villeelle-mémequiporte ses propres
ambitions : « Montpellier, la ville qui
réalise ses réves ». ®
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The French Destination

Eucore une Jois le pari est payant. Comme une congéeration, le
Wew York Times classe Woutpellien parmi les 45 destinations
6 vigiter en ZO1Z. Le seul site Jrangais, Une veconnaissance qui
« confivme le vayounement intewnational de la ville », se véjouit

Hélene Wandrous, D actuelle maire, Et si Limage est positive ew

externe, elle 'est aussi en interne, 9% % des habitants déelarent

avoir une boune image e leun ville, qu ils soient ingtallés depuis
lougtemps é Wontpellier ou wouveaus arrivants.
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La troisidme ligne de tram, inaugurée en avril dernier, a été habillée par le couturier Christian Lacroix.

HISTOIRE DE LOGOS

De la ville, de l'agglo, de la région... Pas un pas
sans apercevoir un logo institutionnel

On mesure visuellement le poids de la

puissance publique dans un territoire ot le

tissu économique est essentiellement constitué
de PME. Le logo serait-il d ce point un symbole
de rayonnement pour que soit peint celui de
Montpellier sur les rives du Lez ? L'anecdote est
plus croustillante. Une facétie de Georges Fréche
a l'encontre de son ennemi politique Jacques
Blanc alors président de la Région : de la fenétre
de son bureay, il ne pouvait pas manquer
d'admirer cet immense M bleu orienté d son
attention !
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